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B R A N D  /  M E T A  A D S

FB 品牌建置

與廣告營運
千慧工商地產｜2026.08-10

品牌命名、封面、素材與文案

後台準備、投遞安排與持續換案

從零散物件資料，接成可上線的廣告

詹秉誠 B R A N D  /  M E T A  A D S
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02 R E S U L T S  /  P A G E  I N S I G H T S

品牌啟動後，累計 12.7 萬次內容瀏覽
Meta Business Suite｜2026/08/03-10/27｜粉專洞察

126,733
內容瀏覽

含自主內容與廣告來源

23,760
瀏覽者

後台同期間對應指標

1,375
連結點擊

Facebook 成果頁指標

118,853
次瀏覽來自廣告

7,880
次瀏覽來自自主內容

同期間：681 次內容互動，46 則相片內容。

46 則為已發布相片內容，非 46 張獨立設計。內容瀏覽不等於影片觀看，也不與廣告曝光加總。
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03 L A U N C H  /  B R A N D  S E T U P

先建立辨識，再把第一批廣告啟動
可回查的工作紀錄，呈現我從建置到上線的接續。

08/03

品牌與頁面定位

提交名稱變更，討論封面與視覺方向。

08/04

第一批素材就緒

六件廣告製作完成，送甲方檢查修正。

08/05

廣告開始投遞

回報三則廣告推播，說明版位與審查。

「從零建置」指品牌與廣告營運的啟動，未宣稱原粉專追蹤者為零。依 2026 年工作紀錄整理。
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04 C O N T E N T  /  M U L T I P L E  L I S T I N G S

多案並行，每張圖先抓一個主要訴求
工業地、廠房與倉儲，要回答的企業需求並不相同。

文案先對使用需求

總部選址談位置與使用空間；土地效益談可利用的條件；據點整併則

從辦公、營運與倉儲分散的問題切入。

素材再拉出閱讀重點

面積、租售價格、設備與聯絡方式各有位置，讓企業在滑到廣告時能

先判斷要不要進一步詢問。

圖片為實際廣告原稿，部分含 AI 示意；歷史索引有 36 筆廣告紀錄，不代表 36 個不同專案。
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05 I T E R A T I O N  /  S A M E  P R O P E R T Y

同一物件，也會因訴求與回饋重新排版
大園 SRC 廠房｜10 月後續製作版本

保留可比較的產品重點

坪數、租金與主要設備繼續保留；調整建物畫面、標題與數字份量，讓閱

讀焦點更集中。

回饋轉成具體修正

依甲方意見調整標題、價格字級與局部畫面，不把每次改版都當成重新

發明一套品牌。

後續素材版本不混用 10/12 前的投放成效；圖片保留原圖及 AI 示意標示。
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06 O P E R A T I O N S  /  A D  D E L I V E R Y

內容做好，也要把後台設定接好
帳號、審查、預算排程與詢問入口，都在實際投遞前確認。

啟動準備

確認付款與帳號狀態，安排投遞目標、預算排程及 Messenger 承接。

8/5 工作紀錄可確認廣告已啟動。

後續受眾操作

依企業決策者與製造需求整理受眾建議。右圖為 10 月已儲存的操作

紀錄，該次操作未發布廣告。

受眾操作與歷史成效分開呈現，不把 10 月後續設定歸因為 10/12 前成果。
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07 P A I D  A D S  /  R E P O R T I N G

投放報告要讓甲方看懂花在哪裡
付費廣告原始月別匯出｜2026/08/01-10/12

月份 花費 NT$ 廣告曝光 新訊息欄加總 對話開始

8 月 21,174 36,685 49 51

9 月 24,384 38,240 50 59

10/1-12 4,411 21,946 11 11

合計 49,969 96,871 110 121

怎麼閱讀這張表

10 月只到 12 日，不直接和完整月份比高低。110 是未跨活動、跨月去重

的欄位加總，不能寫成 110 位不同客戶。

不混用不同的統計

粉專洞察截至 10/27，這張付費報表截至 10/12；內容瀏覽與廣告曝光

分開看，避免把兩個量體加在一起。

整體報表觸及 19,768 人。指標依原始匯出呈現，未延伸推算成交、營收或投資報酬。
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08 F O L L O W - U P  /  C L I E N T  W O R K

曝光後的詢問，也要有人接得住
從 Messenger、LINE 到業務洽談，分清楚我與甲方的工作。

工作 我接續處理 甲方接續處理

詢問進來 留意客訊、提醒回覆及確認 LINE 加入 回覆客戶與業務洽談

需求整理 產業、坪數、用電用水、樓高及車輛進出 確認案件條件與適用性

成效回饋 追問來源、整理回饋，安排後續素材與換案 帶看及後續商務決定

持續營運 依回饋改版，確認推播與下一週案件 核可內容、預算與刊登安排

8/11，甲方回報已銜接到帶看；後續持續換案、改稿與推播確認。

聊聊 FB 素材、文案與投放合作 ↗ 帶看為當日個案回報，未當成累計成交成果。
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合作聯繫 ↗

https://line.me/ti/p/3HJzJnPXzq
https://line.me/ti/p/3HJzJnPXzq

